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| was born in Madeira island and | began
my engagement with artistic studies in
highschool. My academic training started
at the University of Madeira with a brief
passage at the University of Vigo, during
ERASMUS, and later settling in Barcelona to
continue my studies. After completing my
education, gaining professional experience,
and developing various projects, | am now
currently based in Amposta, Delte de I'Ebre,
Catalonia.

Alongside my work as a sound artist and
researcher, | am a creative professional
with a strong focus on art direction,
capable of guiding projects from concept
to execution with a coherent vision. |

excel in pre-production, where | define and
conceptualizes visual worlds, transforming
ideas into solid narratives that balance
strategy and aesthetics.
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My approach

begins long before visuals are created.

| believe the strongest creative direction
does not come from trends, templates,

or surface-level aesthetics, but from
understanding people, context, and intention
at their deepest level. Every project starts
with a process of careful questioning and
research designed to uncover what is often
overlooked: motivations, contradictions,
personal histories, ambitions, references, and
emotional truths.
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Visibility has become harder

in a digital landscape increasingly shaped by
algorithms, instant consumption, and artificial
repetition, to earn through noise alone. At the
same time, as Al-generated content becomes
more common, there is a growing appetite for
work that feels human, distinctive, and genuinely
rooted in something real. | see authenticity not
as a buzzword, but as a cultural shift already
underway, and one that rewards brands, artists,

and ideas with substance.

For that reason, | treat every commission as an
investigation. Through tailored questionnaires,
conversations, listening, and independent
research, | gather the material needed to build
concepts that feel personal rather than generic.
| look for the details that others might dismiss:
a memory, a habit, a contradiction, a place, an
influence, a sentence said in passing. Often,
these seemingly minor elements become the
foundation of the most compelling ideas.
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Nothing is chosen

arbitraril

Every visual decision, narrative cue, and
creative gesture is grounded in meaning,
however subtle it may appear. My belief
is that when each element is anchored in
something true, the final outcome gains -

clarity, emotional weight, and long-term sstitica

relevance- La Plana Immobilidria nace con el propésito de ser un equilibrio entre tradicién y modernidad, evocando la
esencia de este pueblo mediterrGneo conocido por sus productos embleméticos como las aceitunas y las
mandarinas. El disefio de la marca fusiona una estética retro y minimalista, creando una identidad visual
que captura tanto el legado histérico como el desarrollo que caracteriza a la comunidad.

The result is work that aims not only to

H . La paleta de colores estd inspirada en el entorno natural y cultural de Santa Barbara, evocando los tonos
attract attentlon' bUt to resonate’ ConceptS cdlidos de sus tierras y productos. En conjunto con la tipografia Poppins, de lineas simples y redondeadas,
built with preCiSion |dent|ty Shaped logramos comunicar accesibilidad y modernidad, al tiempo que respetamos la simplicidad y la forma

. . . ! g orgdnica de los productos locales. Este concepto visual transmite una clara conexién con el territorio y su
with Intention, and aesthetics that feel gente, posicionando a La Plana Immobiliaria como un referente que valora y promueve la autenticidad del

lugar donde opera.

unmistakably alive.
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La Plana Immobiliaria
2025 // 20th anniversary
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La Plana Immobiliaria nace con el propésito de ser un equilibrio entre tradicién y modernidad, evocando la
esencia de este pueblo mediterraneo conocido por sus productos emblemd@ticos como las aceitunas y las
mandarinas. El disefio de la marca fusiona una estética retro y minimalista, creando una identidad visual
que captura tanto el legado histérico como el desarrolle que caracteriza a la comunidad.

La paleta de colores esté inspirada en el entorno natural y cultural de Santa Barbara, evocando los tonos
cdlidos de sus tierras y productos. En conjunto con la tipografia Poppins, de lineas simples y redondeadas,
logramos comunicar accesibilidad y modernidad, al tiempo que respetamos la simplicidad y la forma
orgdnica de los productos locales. Este concepto visual transmite una clara conexién con el territorio y su
gente, posicionando a La Plana Immobiliaria como un referente que valora y promueve la autenticidad del

lugar donde opera.

olivine
El cultivo del olivo tiene profundas raices en la regién, donde
se han producido aceites de alta calidad durante siglos. Santa
Barbara es conocida por sus extensos olivares y su aceite
de oliva virgen extra, un producto que no solo es esencial
para la cocina local, sino también un simbolo de la cultura

it El olive, con su idad para prosperar en
climas éridos y su larga vido, representa la resiliencia y lo
permanencia de las tradiciones agrarias del pueblo.
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spanish orange #-07/lc

Introducidas en el siglo XX, estas frutas citricas se han adaptado
perfectamente al clima de la region, convirtiéndose en una fuente
significativa de ingresos para muchas familias. La produccion de

i partic imp durante los meses de
otofio e invierno, y su recoleccién es una actividad que involucra a
toda la comunidad. Ademés de ser un producto fundamental en los
mercados locales, las mandarinas de Santa Barbara se exportan
ampliamente, llevando el nombre del municipio mdés allé de sus
fronteras.

sombra
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laplanaimmobiliaria

La Plana Immobiliaria

166 publicaciones 1472 seguidores 2397 seguidos

Agente inmobiliario
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Aquest 2025, a La Plana Immobiliaria celebrem 20 anys
ajudant-te a trobar la llar dels teus somnis.

Dues décades de compromis, creixement i confianca!
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